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1. Zadani maturitni prace

1.1. Nazev prace
Kampan ,,35 let Skoly“ — navrh a realizace
1.2. Cil prace

e Cilem projektu je vytvofit vizualné atraktivni a obsahové ucelenou kampan k 35.
vyroci Skoly. Kampan bude urc¢ena predevSim budoucim studentim a jejich
rodic¢m a bude realizovana. Vysledky prace musi ukazat:

e jak lze vyznamné vyroCi Skoly vyuzit jako pfilezitost pro moderni medialni
komunikaci,

e jakym zpusobem je mozné efektivné propagovat skolu a jeji obory,

e jakvizualni a textovy obsah dokaze podpofit image Skoly, jeji historii i budoucnost.

2. Diléi ukoly maturitni prace

2.1. Clanek do éasopisu/online portalu

e Rozsah: 2 nhormostrany

e Obsah: ¢lanek predstavi Skolu pfi pfilezitosti vyro¢i 35 let. Mél by propojit
tradici Skoly s jeji soucasnosti, upozornit na pfilezitosti pro studenty a zd(raznit
hodnoty Skoly.

e Forma: popularizac¢ni text pro Sirokou verejnost. Jazyk musi byt srozumitelny,
poutavy, bez pfiliSné odbornosti.

2.2. Priprava kampaneé ,,35 let Skoly*
Student vytvofi koncepci kampané, ktera:

e cilovou skupinu jasné definuje (Zaci ZS, rodi¢e, vefejnost),

e stanovi hlavni sdéleni (¢im je Skola jedine¢na, pro¢ studovat praveé zde),

e zohledni oba obory Skoly (VS, IS),

e navrhne vyuziti multimédii a vizualnich vystup( pro prezentaci Skoly online i
offline.

2.3. Multimedialni vystupy
Denni forma studia:

1x delSi obecné video

¢ max. 30 sekund
e format1:1a9:16
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e sdélenizastfeSujici oba obory, pfehledné a atraktivni, dynamické tempo
2x kratké video

e max. 6 sekund

format1:1a9:16

jedno video cilené pro obor VS, druhé pro obor IS
ucel: rychlé a jasné sdéleni, vhodné pro socialni sité

4x banner

e 2 prooborVSs, 2 prooborlS
e vzdyve formatu 1:1a9:16
e (cel: vizudlni propagace Skoly a oborll, musi respektovat vizualni identitu Skoly

2.3.1. Dalkova forma studia:

Kampan pro dalkovou formu studia ma odliSné cileni nez u denniho studia.
Hlavni cilovou skupinou jsou:

o dospéli studenti 19+,

e pracujici lidé hledajici nové uplatnéni,

e rodi¢e na materské nebo rodicovské dovolené,

e lidé hledajici rekvalifikaci ¢i doplnéni vzdélani.

Média a kanaly
K tomuto ucelu budou vyuzity zejména:
e LinkedIn Skoly,
¢ weby studujidalkove.cz a studujidalkove.eu,
o oficialni web Skoly + studujidalkove.cz+eu a studujdalkove.cz+eu

Pozadované vystupy
e 1Ixhlavnivideo
e délka: max.30s
e format: 16:9a9:16
e dustojné, seridzni, srozumitelné vysvétlujici pfinos dalkového studia (flexibilita,
moznost kombinace s praci, rodinou).

2x kratké video (max. 10 s)
o format: 1:1a9:16
e jednoduché sdéleni typu ,Studium pfi praci“, ,,Dalkové a s praxi® ,Dalkové
studium - tvlj novy start®
e ucel: rychla, jasna komunikace pro socialni sité i web.

4x banner
e format:1:1a16:9
e uréené primarneé pro LinkedIn a weby studujidalkove.cz / studujidalkove.eu
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o grafika seriéznéjsi, méné ,,cool“ nez u denni formy, s dlirazem na dlivéryhodnost a
pfinos pro dospélé studenty.

Styl a sdéleni
e Moderni a profesionalni, ale méné hravé nez u denniho studia.
e Klicova témata: flexibilita, moznost studovat pfi praci, vyuzitelnost v praxi, osobni
rozvoj.
e Vhodné je pracovat s autentickymi pfib&hy nebo vypovédmi absolventl dalkového
studia.

2.4. Kreativni koncepce kampané
Soucasti prace je také vytvofeni koncepéniho shrnuti kampané, které bude obsahovat:

e Claim / hlavni slogan kampané - kratka, vyrazna a zapamatovatelna véta,
ktera vystihuje vyroci 35 let Skoly a jeji poslani.

e Pravodni véty (key messages) — 2-3 kratké véty, které vysvétli hlavni sdéleni
kampané a budou slouzit jako textovy zaklad pro bannery &i videa.

e Slovni shrnuti koncepce kampané (Word, min. %2 normostrany) — studenti
jasné a srozumitelné popiSou, jak chtéji kampan postavit, jaké hodnoty Skoly
chtéji zduraznit, jakou atmosféru a vizualni styl zvolili a pro¢.

2.5. Kreativita, invence a osobni presah

Od student( se ocekava, Zze kampan nebude pouze formalnim souborem vystup, ale
odvaznym a originalnim projektem, ktery dokadze zaujmout svou invenci a tvlréim
pojetim.

e Nebojte se experimentovat s vizualy, formaty, jazykem i dynamikou sdéleni.

e Prekrocte svlijvlastni stin —ukazte, Ze zvladnete moderni, napadité a soucasné
zpracovani, které bude atraktivni pro mladou generaci a soucasné dostatecné
dUstojné pro oslavu 35. vyroci Skoly.

e Soucasti prace je také schopnost vypravét pribéh Skoly — nejen prezentovat
obory, ale i propojit historii, sou¢asnost a budoucnost.

e Claim, prlivodni véty a celkové pojeti kampané by mély plsobit jako kompletni
komunikace znacky, nejen jako izolované grafické prvky.

e Prace s logem, znakem i maskotem

3. Pozadavky na formalni upravu a grafické vystupy
3.1. Clanek

e Font: Aptos nebo Georgia Pro

e \elikost pisma: 12

e Proklad fadka: 1,15

e Okraje: 2,5 cm ze vSech stran

e Hlavicka: spravné logo Skoly, jméno autora, nazev ¢lanku
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3.2. Video

e Format: .mp4 nebo .mov

e Pomérstran: 1:1a9:16

e Délka: max. 30 s (obecné video), max. 6 s (kratka videa)

e Technické zpracovani: stfih v Adobe Premiere Pro nebo obdobném programu,
zvukova stopa s legalni hudbou, pfipadné voiceover

3.3. Bannery

e Format:1:1a9:16

e Dodrzenivizualniidentity Skoly

o Grafické zpracovani v Adobe Photoshop / Canva / Adobe Expres
e Ddlraz na pfehlednost a Citelnost

e Nastaveni balickd a definovani pro vSechny obory

3.4. Jednotna vizualni identita Skoly

VSechny vystupy musi odpovidat vizualnim standardim sSkoly, které jsou dostupné zde:
https://skolaodborna.cz/vizualni-identita

4. Pozadavky na ukladani dat

Zak je povinen fidit se dokumentem ,,Zavazny manual pro tvorbu, zpracovani a
ukladani obhajob a projektti, ktery je samostatnou souc¢asti zadavaci dokumentace k
obhajobam.

4.1. Kam a jak data ukladam

e VSechna data budou ulozena ve vasi osobni slozce na NASu.
e Odevzdani finalni podoby prace probéhne ve formatu .zip.
e Na NASu musi byt ulozeny:
o hotovavidea (.mp4 nebo .mov),
bannery (.jpg nebo .png),
¢lanek (.docx),
projektové soubory (Premiere Pro, Photoshop atd.).
odkaz na Canvu

o O O O

4.2. Jak spravné data pojmenovavat
Dodrzujte jednotné schéma:

Je povinné pouzivat jednotny systém pojmenovani slozek a souborl. Tento prvek je
soucasti hodnoceni.

Nazev slozky: ROK-PREDMET-DD-MM
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Priklad slozky: 2025-MEK-09-09

Nazev souboru: ROCNIK-INICIALY-FORMAT-NAZEV_PRACE

Priklad souboru: [IA-PS-A4-Plakat_knihovna
bez diakritiky a mezer, oddélovat pomlckami nebo podtrzitky

5. Al a tvorba maturitni prace

Povolené: Al nastroje pro voiceover (napf. ElevenLabs), hudbu (napf. Suno),
generovani napadl nebo storyboardd.

Zakazané: Al generovani fotografii a obrazového obsahu.

Povinné: legalni hudebni a zvukové knihovny (YouTube Studio Library, Streamlabs
apod.).

6. Konzultace prace a odevzdani

6.1. Terminy povinnych konzultaci

Kazdy student absolvuje minimalné 2 povinné konzultace s vedouci prace.
Jakékoli terminy konzultaci (povinné i dalSi) jsou mozné pouze prostfednictvim
systému Edupage, kde si studenti sami rezervuji konkrétni ¢as.

Na konzultace je nutné pfichazet vcas, s pfipravenou technikou (notebook
pfinlaseny, potfebna data nachystana).

B&hem konzultaci musi byt prokazatelny progres a postup prace.

Nevyuziti povinné konzultace a/nebo nepfipravenost pfi konzultaci je dlivodem ke
snizeni zavére¢ného hodnoceni nebo nepfipusténi k obhajobé.

Pristupnost je povinné dodrZovat u vSech vystupl maturitni prace (¢lanek, videa,
bannery, prezentace) i u samotné obhajoby - zahrnuje napfiklad citelnost textd,
kontrast barev, srozumitelny jazyk, titulky ve videich a spravné formatovani
dokumentu.

6.2. Terminy odevzdani projektu

Finalni odevzdani maturitni prace: 17. dubna 2026
Odevzdava se ve formatu .zip do pfidélené slozky na NAS

7. Obhajoba maturitni prace

7.1. Cilobhajoby

Student predstavi svou kampan a vysvétli zameér, volbu prostiedku i ocekavany dopad.

7.2. Obsahové pozadavky obhajoby

Strukturovana prezentace v délce 8-9 minut.

Stf¥edni odborna skola Olomouc spol. s r. o.
Rep&inska 239/101, 779 00 Olomouc
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e Ukazka finalnich vystupt (video, bannery, ¢lanek).

e ZdGvodnéni zvolenych formatl a stylu komunikace.

o Reflexe procesu tvorby a prace s vizualni identitou Skoly.

Rep&inska 239/101, 779 00 Olomouc
datova schréanka: zxd45ch| IC: 25377655

o Dodrzenizasad pristupnosti — prezentace musi byt Citelna, srozumiteln4,

vizualné kontrastni, s titulky u videi a bez bariér v porozuméni obsahu.

e Soucasti obhajoby jsou také otazky komise a oponenta, které mohou vychazet z

hodnoceni prace a posudku. Student musi byt pfipraven svou praci obhdjit a

reagovat na pfipominky.

7.3. Tvorba obhajoby

e Format prezentace: 16:9
e Program: Adobe CC / Adobe Expres nebo Canva
e Prezentace musi byt prehledna, vizualné atraktivni, profesionalni a zaroven plné

pfistupna pro vSechny posluchace.

8. Hodnotici kritéria

Oblast Kritérium Body
Clanek do &asopisu 20
Dodrzeni formalnich pozadavk( 5
Obsah, struktura a styl textu 10
Originalita a Ctivost 5
Video 30
Obecné video (max. 30 s) —vizualni stranka 5
Obecné video - technické zpracovani 5
Obecné video — srozumitelnost sdéleni 5
Kratka videa (max. 6 s, VS + IS) — atraktivita 5
Kratka videa - cileni na obor 5
Kratka videa — dynamika 5
Bannery 20
Dodrzeni vizualni identity 5
Originalita a graficka kvalita 10
Srozumitelnost sdéleni 5
Kreativni koncepce kampané 15
Claim (hlavni slogan), (key messages) 5
Slovni shrnuti koncepce (Word dokument) 10
Kreativita a originalita Napaditost, odvaha, prekroceni ,vlastniho stinu“ 10
Technické pozadavky Dodrzeni systému ukladani a pojmenovani dat 5
Obhajoba 20

Ustni projev
Struktura a logika prezentace
Argumentace a zd(vodnéni tvlréich voleb
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Vizualni kvalita prezentace 5

Celkem 100




	Zadání Maturitní práce
	Obsah zadávací dokumentace
	1. Zadání maturitní práce
	1.1. Název práce
	1.2. Cíl práce

	2. Dílčí úkoly maturitní práce
	2.1. Článek do časopisu/online portálu
	2.2. Příprava kampaně „35 let školy“
	2.3. Multimediální výstupy
	Denní forma studia:
	2.3.1. Dálková forma studia:

	2.4. Kreativní koncepce kampaně
	2.5. Kreativita, invence a osobní přesah

	3. Požadavky na formální úpravu a grafické výstupy
	3.1. Článek
	3.2. Video
	3.3. Bannery
	3.4. Jednotná vizuální identita školy

	4. Požadavky na ukládání dat
	4.1. Kam a jak data ukládám
	4.2. Jak správně data pojmenovávat

	5. AI a tvorba maturitní práce
	6. Konzultace práce a odevzdání
	6.1. Termíny povinných konzultací
	6.2. Termíny odevzdání projektu

	7. Obhajoba maturitní práce
	7.1.  Cíl obhajoby
	7.2. Obsahové požadavky obhajoby
	7.3. Tvorba obhajoby

	8. Hodnotící kritéria

